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V casoch vrcholiacej moderny 20. storocia, ked povinnostou muza bolo zvadzat
a povinnostou Zeny zvadzaniu odolavat, vznikol stereotypny Zart o tom, ako mladik
pozyva sle¢nu k sebe domov na prehliadku zbierky motylov, no mysli pri tom na cosi
uplne iné. Dnes, v ére socialnych sieti a externych cloudovych ulozisk, by mladikovi
stacilo zaslat link na fotografie svojej zbierky alebo pomocou mobilného internetu
ukazat slecne zbierku rovno na obrazovke smartfénu bez ohladu na miesto, kde by
sa tato dvojica prave nachadzala. A tak vtip o pozvani na prehliadku zbierky prestava
byt zrozumitelny, pretoze sa meni komunikac¢no-kultirny kontext, v ktorom vznikol.

DIGITALIZACIA - DEMATERIALIZACIA A MASIFIKACIA

Uz v naSom predchadzajicom prispevku v tomto casopise sme naznacili, Ze
procesy digitalnej remediacie s zaroven procesmi virtualizacie a dematerializacie
(Rankov 2013, 21 - 23). Pritom dematerializacia nie je len aktudlnym kratkodobym
javom, ale jednym z kluc¢ovych procesov, ktorymi prechadza Iudstvo vo faze paradig-
matickej zmeny od modernej industridlnej k postmodernej informac¢no-znalostnej
ére. Tento proces ma svojské formy v réznych subsystémoch materidlnej a duchovnej
kultary, preto aj nase uvazovanie o zbierkach digitalnych artefaktov za¢neme v $ir-
$ich multidisciplinarnych kontextoch.

Manuel Castells (2010, 238) si v§imol, Ze ubudlo polnohospodarov, ale pribada
zadhradnikov. Podla nagho nazoru tato zmena odraza dva trendy, ktoré su typické nie-
len pre ekonomiku, ale vSeobecne pre spolocensky vyvin. Prvym trendom je dema-
terializacia - zakladnym meradlom vykonu polnohospodara je ,hmota“ - kilogramy
urody, meradlom vykonu zahradnika je ,estetickd informacia® ¢ize krasa prostre-
dia. Druhym trendom, ktory moézeme z Castellsovho prikladu odvodit, je prechod
od tovaru k sluzbe. Polnohospodarova kukurica je materidlny tovar, starostlivost
o zahradu je sluzba. A analogickou zmenou od produktu k sluzbe presli aj niektoré
zbierky. Fotografie nalepené v albume boli produkt, fotografie ulozené na vzdiale-
nom ulozisku su dostupné vdaka sluzbe, milovnik hudby si prehraval gramoplatne -
zakupeny materialny tovar, jeho vnuk poctiva hudbu prostrednictvom sluzby Spotity
¢i socialneho média Youtube.

* Prispevok vznikol na Katedre kniZni¢nej a informaénej vedy FF UK v Bratislave ako st¢ast rieSenia
grantovej tlohy Vega ¢. 2/0107/14 Hypermedidlny artefakt v postdigitdlnej dobe.



Ked Diane Coyle pred dvadsiatimi rokmi hovorila o dematerializacii, pouzila
pomenovanie svet bez hmotnosti, bezvahovy svet (the weightless world). ,Ludia maja
hlboko zakoreneny zvyk uvazovat o ekonomickej hodnote ako o nie¢om fyzickom,
¢o ma hmotnost a material. To je vSak coraz menej a menej pravdou® (1997, 1). Aj
Vaclav Smil povazuje dematerializaciu za jeden z hlavnych trendov stucasnej vyroby
zameranej na zvySovanie produktivity a zniZovanie ceny. Pritom vsak vo vieobec-
nosti prevlada ¢iasto¢nd redukcia materialu obsiahnutého vo vyrobku, a nie uplna
dematerializacia (2014, 119). Tento autor uvadza mnoho najroznejsich prikladov
postupnej dematerializacie. Hmotnost motorov v pomere k ich vykonu nepretrzite
klesa, rovnako vdaka know-how klesa hmotnost obalov (124 - 126). Este lepsim pri-
kladom dematerializacie spojenej s nastupom novych technolégii je vyvojova linia
pocitacov. Prechod od elektroniek k polovodi¢ovym tranzistorom, potom ku kremi-
kovym ¢ipom a napokon k mikro¢ipom vzdy znamenal znizovanie spotreby materia-
lov, resp. mensiu hmotnost a velkost novsieho a vykonnejsieho pocitaca v porovnani
s pocitacom starsej generdcie. Prvy funkény pocita¢ Eniac bol kolos vaziaci desiatky
ton a zaberajuci celt miestnost, o pol storoc¢ia neskor sa zariadenie s neporovnatelne
vy$sim vykonom zmesti do vrecka. Dodajme, Ze hmotnost je dolezity parameter aj
pri elektronickych tovaroch, av$ak plati inverzne, ¢im je hmotnost nizia, tym vyssia
moze byt cena, teda produkt by mal byt ¢o najviac dematerializovany.

Uz v 30. rokoch minulého storocia architekt-vizionar Richard Buckminster Fuller
pouzil pojem efemerizacia, ktorym oznacoval smerovanie nadej civilizacie k svetu,
kde sa vyraba ,,Coraz viac a viac z ¢oraz menej a menej“ materialu (2001, 115 - 116).
Buckminster Fuller si predstavoval, Ze trend efemerizacie zabezpeci neustaly rast
zivotnej urovne pre Siroké vrstvy obyvatelstva pri su¢asnom zachovani prirodnych
zdrojov. V skutocnosti vSak dematerializdcia nemusi byt automaticky prospes$na
zivotnému prostrediu, pretoze nové vyrobky mozu mat v dosledku skritenia ino-
vacného cyklu kratsiu Zivotnost, tym de facto produkuju viac odpadu, zaroven casto
obsahuju viac $kodlivych materidlov (tazké kovy v elektronike ¢i batériach, alebo PET
flage v porovnani so sklenenymi). ,,Aj v situdcii, ktord vyzerd ako dokonaly priklad
dematerializacie, v skuto¢nosti nejde o ni¢ iné ako o komplexnt formu materialovej
substiticie (Smil 2014, 122).

Dematerializacia v zmysle, aky uvadzame, je ¢asto ,vyvazend“ inymi trendmi. Vo
vyspelych krajinach je celkova ,,celondrodna® produkcia vsetkych vyrobkov merana
na tony rovnaka ako pred storo¢im (Neef 1998 [Vesely 2004, 438]). To si napokon
uvedomuje aj Smil, ktory sice tvrdi, Ze priemernd hmotnost automobilovych moto-
rov nepretrzite klesd, ale v roku 1920 malo auto 8 % Ameri¢anov, no o devitdesiat
rokov neskor uz 80 %. A zaroven sice nepretrzite klesa hmotnost motorov, ale stupa
hmotnost celych automobilov — medzi rokmi 1920 a 2011 az 3,5-kréat (2014, 133).
Este rychlejsie nez automobily zmasoveli informa¢né médid a najma digitalne tech-
noldgie.

Takato priama imera medzi dematerializaciou jednotlivych typov vyrobkov a ich
(globdlnym) zmasovenim presne ilustruje koncepciu, z ktorej vychadzame v tomto
prispevku pojednavajicom o privatnych zbierkach artefaktov. Namiesto niekolkych
desiatok ,,vzacnych® papierovych fotografii disponuje dnes kazdy stovkami az tisic-
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kami digitalnych snimok, pricom dramaticky naréstol aj pocet fotoaparatov — pred
$tvrtstorocim vlastnila domdcnost spravidla jeden funkény fotoaparat, dnes okrem
rodinného digitalneho fotoaparatu ma kazdy ¢len rodiny, vratane deti, fotoaparat
v kazdom mobilnom zariadeni (v tablete aj smartfone a webkameru v notebooku).
Pokial teda hovorime o dematerializdcii, nemdame na mysli znizovanie hmotnosti
celospolocensky (alebo celoplanetdrne) produkovanych a vyuzivanych vyrobkov
v absolutnych cislach, ale pokles hmotnosti a rozmerov technoldgii, s ktorymi pri-
chadza do kontaktu jednotlivec. A tento jednotlivec, jeho vnimanie a kontakt s oko-
litym prostredim, médiami, artefaktmi, nas v prispevku zaujima.

REMEDIACIA - DEMATERIALIZACIA KOMUNIKACIE

Obzvlast prudky je proces dematerializacie v odvetviach produkujucich a distri-
buujucich informacie vo forme znalosti, zabavy ¢i umenia. Ludia nekupuju gramo-
platne ani videokazety, ale stahuju si z internetu konkrétny obsah vo forme binar-
neho kodu. Celé dejiny nosicov textu prebiehali v duchu dematerializécie. Text na
papyruse ¢i pergamene vyzadoval vacsiu ,masu” hmoty nez ten isty text remedio-
vany do rukopisnej knihy, ktord bola vicsia nez tlacena, az napokon tlacena kniha
stratila svoju materialitu v elektronickej podobe.

Hmotnost mobilnych telefénov klesla azda desatnasobne a desatkrat Iahsie zaria-
denia majt zaroven vys$siu kvalitu a funkcionalitu nez ich predchodcovia. Preto
porovnavanie hmotnosti smartfénu so star$imi telefénmi nie je korektné, do smart-
fonu remediovali aj iné média - televizor, videorekordér, kamera, fotoaparat, radio,
hodinky s budikom, stopky, kompas, diar, album fotografii a samozrejme aj kniha,
lenze ani toto konstatovanie nie je presné, pretoze smartfén vystupuje zaroven ako
remedidcia knihy aj kniznice. Smartfén je digitalna technoldgia, a preto podobne
ako pocitac, je univerzalnym médiom, v ktorom ,,sa uzatvara cely doterajsi medialny
vyvoj“ (Rankov 2013, 20). Informadcia, sprava ¢i dielo v elektronickej podobe samo-
zrejme podlieha dalsim remedidciam, ale tie su spravidla prepisom do iného binar-
neho kédu, médium uz zostéva (navzdy) digitalne. Bernard Stiegler pre tuto situdciu
pouziva paradoxné pomenovanie hypermaterializacia. Je to stav ,kazdodennej rea-
lity, ked materidlne zariadenia transformuju vSetko na informacie a tie podrobuju
nekonecnej transformacii (2009 [Paul 2015]).

Vdaka pouzivatelskej jednoduchosti a cenovej dostupnosti nds pocitace, smart-
fony, digitalne kamery a fotoaparaty nabadaju produkovat texty, fotografie, audiovi-
zualne zdznamy a animacie v obrovskom mnozstve. Bezproblémové vytvéaranie blo-
govacich stranok, umiestiiovanie na socialnych sietach ¢i rozosielanie elektronickou
postou nds zaroven nabada nasu produkciu Sirit a zverejnovat. Vytvarame zbierky,
ktoré ukladame nielen na vlastnych pocitacoch a serveroch socialnych médii, ale aj
v externych pamadtiach a cloudovych tdloziskach. Informac¢na explézia sa dnes tyka
(predovsetkym) produkcie neprofesionalnych aktérov, ktori vytvaraji, kopiruju
a $iria informdcie vdaka socialnym médiam webu 2.0.

V stcasnosti sa vSetko stava objektom pre potencidlne zaznamenanie na médium,
realita je nekonecnou zdsobdarnou pre medidcie, fudia ¢oraz viac vnimaju svoj kaz-
dodenny Zivot bud ako nepretrziti moznost byt za kamerou alebo pred kamerou.
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Avsak tato publika¢na omnipotencia ob¢anov globalneho sveta sa dostava do roz-
poru s percepénymi schopnostami Iudi a fudstva. ,,Ludia produkuju digitdlne subory
a data v takom velkom rozsahu, ze to obmedzuje ich schopnost digitalne data spravo-
vat“ (Gulotta et al. 2013, 1814). V minulosti hlavnou funkciou svadobnych fotografii
alebo videa bol prenos svedectva o tejto udalosti v ¢ase, na buduce pripomenutie
udalosti v relativne izkom kruhu najblizsich. Dnes fotografie a videa zo svadby sluzia
v prvom rade na prenos informadcie v priestore, cielom je ozndmit aktualitu ¢o naj-
rychlejie a ¢o najvacsiemu okruhu priatelov a ich priatelov na socialnej sieti. Takato
aktudlnost a snaha zasiahnut ¢o najsirsie publikum byvali typické vlastnosti klasic-
kych masmédii. Ako hovori aj Karol Jakubowicz, ,digitalizacia ako hlavna pri¢ina
konvergencie postupne meni vsetky elektronické média na nové média: multimedi-
alne, interaktivne, schopné prepojit masovu a individudlnu komunikaciu“ (2013, 16).

Digitalne média su sterilne zamerané na svoju funkcionalitu. Elektronicka
kniha umoznuje citatelovi menit velkost pisma, rozlozenie stranky aj podsvietenie
obrazovky, takze sa ovela lepsie nez tla¢ena dokaze personalizovat, teda prisposo-
bit konkrétnemu Ccitatelovi, napriek tomu tlacena kniha dokazala byt jedinecna
a osobna ovela zdsadnejsim sposobom. Analdgové nosice informdcii, aj ked boli
vyrabané priemyselnymi procesmi mechanickej reprodukcie, po ¢ase mohli ziskat
jedinecnost vypovedajicu o ich pouzivatelovi. Knihy si majitelia podpisovali, opat-
rovali ich exlibrisom, darcovia do nich vpisovali venovania. Pod¢iarknutia ¢i rukou
pisané poznamky sice poskodzovali knihu, ale podavali unikatnu spravu o konkrét-
nom ¢itatelovi. UZ opotrebovanie obalu gramoplatne mohlo vypovedat o jej pocu-
vani a oblubenosti v ramci konkrétnej diskotéky. Tak sa z priemyselne vyrabanych
vyrobkov stavali jedine¢né artefakty, ktoré boli prvkom jedinecnej zbierky. William
Odom, John Zimmerman a Jodi Forlizzi uvddzaju priklad rukou pisanych pozna-
mok v kuchdrskej knihe, ktorych archivna hodnota rastie v ¢ase, pretoze robia knihu
¢oraz jedinecnejdou (2014, 990). Ludom sa paci patina a znaky opotrebovania na
materialnych veciach, pokial sa stali dokumentmi o minulosti, ale ur¢ite nechcti ana-
logické poskodenia a nedokonalosti na digitalnych objektoch (Gulotta et al. 2013,
1818). Od digitalneho média oc¢akavame bezchybnost a ,,povodny stav®. Jedine¢nost
virtudlnych artefaktov by sa dostala do rozporu s ich otvorenostou voci remedidcii,
teda budicemu reformatovaniu.

James Bridle sa domnieva, Ze remedidcie individualnych zasahov majitela do tla-
¢enej knihy, ako ich poskytuje e-book, ¢ize moznost vkladat vlastné poznamky, dopl-
nat bibliografické odkazy ¢i zvyraznovat pasaze textu, a to dokonca bez poskodenia
knihy, prinavracaju elektronickej knihe stratent auru (2010). Tieto vlastnosti pova-
Zujeme nesporne za uzito¢né, ale sme skepticki k tomu, Ze by ju dokazali poludstit
na jedine¢ny artefakt, akym je tla¢ena kniha v kniznici konkrétneho c¢loveka. Pri-
tom pripustame, Ze interaktivne poznamky a bookmarking v elektronickych doku-
mentoch su tiez svojim sposobom osobné a dokdzu ,,prezentovat® osobnost svojho
autora. A navyse, o je v sietovej kultdre sucasnosti obzvlast dolezité, mozu byt zdie-
lané v socialnych médiach, ¢ize naozaj vypovedaji o svojom povodcovi a vidia ich ini
Tudia, ktori na ne modzu reagovat.

Inou formou individualizacie a personalizacie univerzalneho digitdlneho obsahu
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je schopnost elektronickej informacie byt kopirovatelna a spojena s inou informa-
ciou. Odom, Zimmerman a Forlizzi vo svojom vyskume zistili, Ze typickym osobnym
darcekom je dnes unikatny hudobny album vytvoreny ako remix a mashup roéznych
skladieb (playlist) doplneny o obal so situa¢nymi obrazkami (2014, 991). Tak kolekcia
star$ich piesni ziskava v digitalnej remedidcii nov, izko personalizovanti nadhod-
notu.

DIGITALIZACIA A DEMATERIALIZACIA ZBIEROK

V stcasnosti vrcholi snaha vyspelych narodov digitalizovat svoje kultirne dedic-
stvo. Napriklad v Slovenskej republike bola od roku 2007 stucastou Opera¢ného
programu Informatizdcia spolocnosti aj digitalizacia pamitovych a fondovych insti-
tucii, v ramci ktorej bola v najvyznamnejsich kultirnych institaciach vytvarana digi-
talna kniznica, archiv, galéria, mizeum a audiovizia. Investicia do tychto projektov
predstavovala vyse dvesto miliénov eur, ¢o je zrejme historicky najvacsia investicia
v rezorte kultiry u nas. Len v ramci jedného z projektov Digitdlna kniznica a digitdlny
archiv bolo do konca septembra 2015, ked sa projekt oficidlne ukon¢il, hoci trvala
udrzatelnost je garantovand minimalne dalsich pat rokov, digitalizovanych vyse 2,5
miliéna dokumentov (Mazariova 2015, 4). Digitalizacia kultrneho dedi¢stva vsak
prekracuje narodné hranice (rovnako ako kultra samotna) — portal Europeana spri-
stupnuje eurdpske kultirne dedi¢stvo v podobe mnoho miliénov digitalnych objek-
tov, akymi st naskenované knihy, obrazy, filmy, hudba a muizejné exponaty vytvorené
v tisickach eurépskych instituacii.

V tieni tychto velkych digitaliza¢nych projektov prebieha aj remedidcia sukrom-
nych a osobnych zbierok. Albumy fotografii, vystrizky, nahravky, koreSpondencia
a podobné kolekcie dokumentov s vysokou emocionalnou a dokumenta¢nou hodno-
tou pre rodiny a jednotlivcov prechadzaju z analdégovej do digitalnej formy, hoci na
rozdiel od velkych projektov spravidla nejde o skenovanie ¢i inti formu prepisu z ana-
légovej do digitalnej formy, ale skor o diskontinuitné ukoncenie analégovej zbierky
a nastup digitdlnej zbierky novych dokumentov. Shakeel Siddiqui a Darach Turley
konstatuju, Ze nie vsetky digitalizované obsahy mozZeme oznacit za majetok ¢i imanie
(possessions), napriek tomu vSetky st ndhradami materialneho imania (2006, 647).

Okrem tohto typu zbierok osobnych a rodinnych dokumentov existuje este dalsia
kategodria privatnych zbierok, ako su darceky, suveniry, amulety, hracky, ktoré kon-
vertuju do digitalnej formy ovela pomalsie (ak vobec), pretoze ich jadrom su fyzické
objekty, a nie informacie. Aj ony v3ak plnia voci pamiti jednotlivca aj rodiny analo-
gicku funkciu - vstupili do nasho Zivota v urcitych dolezitych, zlomovych ¢i jedinec-
nych okamihoch, a potom nam ich pripominaji. Napokon, aj v muzeach a pamat-
nych izbach st takéto kuriézne objekty pripominajuice zivot vyznamnych osobnosti,
ako st napriklad okuliare, n6z na rezanie obalok ¢i fajka.

Zmysel a hodnotu tymto predmetom dodava kontext, ¢ize informacia, ktord
roz$iruje ich povodny ucel, augmentuje redlny objekt o emocionalnu nadhodnotu.
Prave tieto obycajné predmety, ktorych hodnotu urcuje iba ich minulost, si v pod-
state nedigitalizovatelné. Zaujimavy moze byt pohlad na digitalizovant stranku
dennika, ktord je popisand rukopisom vyznamnej osobnosti, ale zrejme nemoéze byt
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zaujimavy pohlad na fotografiu ¢i trojrozmerny sken pera, ktorou tato osobnost do
dennika pisala. Pritom skuto¢né pero umiestnené vo vitrine v muzeu vedla originalu
dennika tam ma svoje opravnené miesto. A potom su tu aj osobné kolekcie viac ¢i
menej typickych objektov zberatelského zaujmu, ako su zalozky do knih, preparo-
vané motyle ¢i zapalkové skatulky, ktoré samozrejme mozno odfotit aj vytvorit ich
trojrozmerné zobrazenie, ale ani to nebude mat hodnotu remediacie.

Ked sa niektoré kulturne obsahy zbavuji svojich materialnych médii, zbavuji sa
aj svojej aury, prestavaju byt artefaktmi. V ¢itacke fudia zhromazduji materidl, ktory
si chcu ,,iba“ precitat, takmer nikto do ¢itacky cielene nezbiera elektronické knihy
ako artefakty, napriklad Ze by si zhromazdoval kompletnu zbierku knih nejakej edi-
cie. Nikto sa nesnazi ziskat do ¢itacky prvé elektronické vydanie svojho oblubeného
romanu, pretoze vie, Ze aj toto vydanie je rovnako sterilné ako neskorsia reedicia.
Nikoho nefascinuje pohlad na Monu Lisu na obrazovke pocitaca, hoci moze $tudo-
vat detaily, na aké by ponad hlavy inych fascinovanych navstevnikov v Louvri ani
nedovidel.

Autori vyskumu zmien suvisiacich s prechodom osobnych zbierok a imania do
digitalnej formy konstatuju, Ze mnoho rodicov potvrdzuje silnt vdzbu na knihy, ktoré
¢itali detom pred spanim, ¢asto uchovévaji a ochranuju tieto knihy aj dlho po tom,
¢o sa ich uz dospelé deti odstahovali z domu. Preto sa vyskumnici pytaja, ¢i dnes,
ked pribehy v ¢itackach si nahradou za fyzické knihy, budi mat rodic¢ia emocionalny
vztah k ¢itacke ako technologickému zariadeniu alebo k digitalnemu obsahu (Odom
- Zimmerman - Forlizzi 2011). Zrejme aj autorom vyskumu sa zdalo nepredstavi-
telné, ze by rodicia v seniorskom veku s nostalgiou klikali v pévodnom elektronic-
kom zariadeni, ktoré stvrtstorocie nepouzivali, ale rovnako si tazko mozno predstavit
aj to, Ze by seniori vo svojom novom funkénom zariadeni vyhladavali aktudlnu reme-
didciu obsahu, ku ktorému maju sentimentalny vztah z cias vychovy svojich deti.
V tomto pripade auru nema ani technoldgia, ani digitalny obsah. ,Viacero vyskumov
zistilo, Ze existuju najroznejsie sposoby, akymi sa prejavuje, Ze virtudlne objekty st
povazované za menej hodnotné nez materialne objekty” (Odom - Zimmerman -
Forlizzi 2014, 986).

Odom, Zimmerman a Forlizzi opisuju vlastnosti, ktoré ziskava virtualne imanie
na rozdiel od zbierok materidlnych artefaktov. Tieto vlastnosti s urc¢itymi obmenami
maju digitalne objekty vSeobecne. Virtudlne zbierky su beztvaré (formless), resp.
[ubovolne tvarovatelné v tom zmysle, ze mézu byt fahko reprodukovatelné (a képia
je relativne identickd s originalom), kombinovatelné s inym digitdlnym obsahom
a reformatovatelné, takze sa vedia prispdsobit zobrazovaniu prostrednictvom aké-
hokolvek digitalneho zariadenia (985). Digitalna remedidcia pre nové médium je len
prepisom do iného pocita¢ového kodu.

Konvergencia socidlnych médii, mobilnych technolégii a cloudovych sluzieb
vytvorila svet, kde si fudia mozZu prezerat, vytvarat, spravovat a prezentovat svoje
zbierky virtudlneho imania takmer kdekolvek a v akomkolvek case. Na rozdiel od
materidlneho imania to virtudlne nie je viazané na miesto (placeless), takze moze
byt prezentované na viacerych lokalitach stiicasne a Iudia ho v podstate maju stale so
sebou. To ma svoje nesporné vyhody. Vyskum mléddeze napriklad ukazal, Ze deti roz-
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vedenych rodi¢ov najradsej uchovavaju svoje digitalne artefakty v cloudovych sluz-
bach, pretoze ked sa prestvaji medzi domacnostami matky a otca, maja vsetko ,,s0
sebou®, ¢o u nich dokonca moze posilnovat iluziu domova (987). Tymto prikladom
mozeme zaroven ilustrovat, ako beztvarost digitalnych zbierok suvisi s prechodom
od materialneho tovaru (papierovej fotografie ¢i gramoplatne) k sluzbe, ¢o je typické
pre procesy digitalizdcie a znalostni ekonomiku.

Pri zbierkach hmotnych predmetov maji majitelia pribliznu predstavu, kde sa ¢o
nachadza, priestor je ramcovany kancelariou, izbou, pivnicou ¢i aspont domom, ale
pri virtudlnom majetku chyba analogicky koncept umiestnenia v priestore, ¢o kom-
plikuje pocit vlastnictva, a to ma zasa vplyv aj na vnimanie hodnoty tychto veci (987).
V ociach majitelov absolutna dostupnost znizuje hodnotu ich virtudlneho imania.

Odvrétenou stranou toho, Ze virtualne imanie nie je viazané na miesto, sa stala
vizba tychto digitdlnych objektov na konkrétne technolégie. Ludia v starych, uz
nepouzivanych a ¢asto aj nepouzitelnych zariadeniach, ako st digitdlne fotoaparaty,
pamite pocitacov a mobilnych telefénov, zanechali mnozstvo fotografii a textov, na
webe a v socialnych médiach st navzdy ,zabudnuté” hracske a pouzivatelské pro-
fily. Hoci digitalne obsahy st otvorené voci budicim remediacidm, nie vzdy k tymto
remedidcidm aj prichadza. Zastaravanie média ma velky vplyv na prezitie obsahu,
hoci samotny obsah nemusel e$te zastarat. V ucitom zmysle su teda data (obsahy)
viac nez v minulosti zavislé od svojho nosica a formatu. Obsahy na digitalnom médiu
maju dve alternativy do budtcnosti — remediaciu alebo zanik. Zrejme to vsak Tudia
nevnimaju ako problém, pretoze, ako potvrdili vo vyskume, je tazké roztrhat pohlad-
nicu z minulosti, ale je jednoduché analogicku elektronicki pohladnicu vymazat
(Siddiqui - Turley 2006, 647).

Dalgou vlastnostou virtudlnych zbierok je bezrozmernost (spaceless). Digitalne
zbierky nevstupuju do fyzického priestoru, a preto virtudlne imanie netreba nikdy
prehodnocovat v tom zmysle, Ze by sa nezmestilo do nejakého priestoru, napriklad
pri prestahovani domacnosti. Virtudlne imanie zdanlivo nevyzaduje organizaciu
a starostlivost bez ohladu na to, aké je velké. Ludom této vlastnost digitalnych zbie-
rok vyhovuje, lebo im umoziuje vytvarat rozsiahle archivy, do ktorych moézu ziskavat
dalsie nové objekty bez toho, aby sa museli vzdavat starych. Zbierky sa napokon sta-
vajui neorganizovanou masou digitalnych objektov, s plné obsahu, ktory si ich maji-
telia ani necenia, ani v nom nemaju prehlad. Vyskum ukazal, Ze aj ked sa v urcitom
momente [udia zvdc$a pokusia nejako svoje virtudlne zbierky organizovat, napriklad
abecedne alebo podla datumu akvizicie ¢i vzniku, spravidla nie st Gspesni, ¢o napo-
kon moze viest az k strate kontroly nad zbierkou (Odom - Zimmerman - Forlizzi
2014, 990).

Obavy zo straty kontroly nad zbierkou u niektorych ludi suvisia aj s tym, Ze svoje
virtudlne imanie zveruju externym uloziskam a cloudovym sluzbam, teda akejsi
anonymnej a neviditelnej sile, o budicnosti ktorej nemaju ani potuchy. Aj Siddiqui
a Turley vo svojom vyskume zistili, Ze zakladnym pocitom respondentov v suvis-
losti s digitalnymi zbierkami je neistota (uncertainity), ktora prameni z pochybnosti
o bezpecnosti digitdlnych zbierok, ako aj z pochybnosti o moznostiach uplatiovat
svoje vlastnictvo vo vztahu k nehmotnym objektom (2006, 648). Preto niektori ludia
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chci dokumenty, napriklad fotografie, spitne rematerializovat, napriklad vytlacit
a potom uchovat, ale navy3e ich aj digitalne zalohovat. Videa a zvukové zaznamy vsak
analégovo uchovavat mozné nie je. Kuridzny pripad spatnej rematerializacie objavil
jeden z vyskumov: mlada respondentka v obave pred zanikom sms sprav dokumen-
tujucich vyvoj jej lubostného vztahu tieto texty ru¢ne prepisuje, zaplnila nimi $tyri
zosity (Odom - Zimmerman - Forlizzi 2014, 989).

A napokon by sme ako dalsi znak zbierok digitélnych artefaktov odlisujuci ich od
materialnych zbierok mohli uviest personalizaciu zbierok. V minulosti kniZnica aj
album fotografii boli ¢asto imanim celej nuklearnej rodiny, dnes sa ukryvajua v elek-
tronickych zariadeniach, ktoré su majetkom jednotlivych rodinnych prislusnikov, ¢o
plati rovnako pre e-knihy, ako aj pre videa z dovolenky. Clenovia spolo¢nej doméc-
nosti si samozrejme jednak moézu poziciavat technologie, jednak si mozu preposielat
digitalne obsahy alebo umoznovat pristup k nim, ale ani tak sa zbierky nestévaju
rodinnym majetkom.

SUKROMNA ZBIERKA A IDENTITA JEJ] MAJITELA

Pre dnesnych patdesiatnikov kvalitna sitkromnd kniZnica ¢i $tylovd diskotéka je
edte stale jednym z prejavov vypovedajucich o osobnosti majitela. Je v nich zazna-
menany vyvoj majitelovho vkusu a zdujmov, ale aj svetonazor ¢i hodnoty. Zbierky
st sucastou identity jednotlivca, si médiom, ktoré umoznuje minulosti cloveka, aby
bola pritomna v sticasnosti. Marshall McLuhan (1991) dal priamo do podnéazvu jed-
nej zo svojich najslavnejsich knih tézu, Ze média st extenzie cloveka. Pritom média
chape velmi $iroko, v spominanej knihe k nim zaraduje napriklad koleso, bicykel,
peniaze, odev ¢i zbrane.

Ak st teda médid predlzenim a roziirenim ¢loveka, stavajt sa aj jeho sti¢astou.
Myslienku, Ze identitu ¢loveka tvoria aj veci, ktoré vlastni, vytvoril ich, ma k nim
vztah alebo si ich odklada, zastava viacero autorov, zvacsa sa pritom odvoldvaju na
Russella W. Belka a jeho koncept extenzie osobnosti (self extension). ,Vedome ¢i neve-
dome, zdmerne ¢i nezimerne povazujeme nas majetok za sucast nas samych® (1988,
139). ,,Osobnost sa nekon¢i myslou a telom. Ludia, miesta a veci, vratane virtual-
nych veci, st ¢astou nasej identity a sprévania“ (253). Amber L. Cushing doplia, ze
koncept osobnosti ako subjektu zahfna aj objekty, ktoré mozu sluzit ako informacie
o subjekte (2011, 1). Budovanie identity je zo strany jednotlivca procesom vytvarania
sebaobrazu a sebakonstrukciou, ale aj akceptaciou tejto konstrukcie zo strany okolia.
Je to ,verejny proces“ (Zhao — Grasmuck — Martin 2008, 1817).

Vztah Iudi k svojmu majetku sa meni podla toho, ako sa menia oni sami, kym su
a chct byt. Imanie, ktoré ludom prislicha, im umoznuje prijat urcita identitu. Ale
zarovei md na subjektivne stanovenie hodnoty veci vplyv aj naviazanie tychto veci na
minulé udalosti, presnejsie spojitost so spomienkami na konkrétne udalosti. Siddiqui
a Turley hovoria o zbierkach listov, pohladnic, novinovych vystrizkov, hudobnych
nahravok a obrazov, Ze st to ,nadoby na identitu, davaju zmysel minulosti a mani-
festuju identitu (2006, 647). Mozeme teda konstatovat, Ze zbierky poskytuji odpo-
vede na otazku ,.kto som?“ a ,odkial prichadzam?“. A na dalsiu existencialnu otdzku
»byt ¢i mat?“ ponukaji $alamunsku odpoved: ,,som tym, ¢o mam® Ludia hodnotia
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svoje imanie podla toho, ,ako poukazuje na ich minulost, ako odraza sucasné akti-
vity a zobrazuje vlastné ja, aj ako projektuje budicnost, po akej tazia“ (Odom - Zim-
merman — Forlizzi 2014, 986).

Vlastnictvo raritného artefaktu, napriklad prvého vinylového albumu kultovej
skupiny, ktory vysiel v malom naklade v nezavislom vydavatelstve, je akiste silnym
prvkom posiliujucim identitu majitela. Je nepravdepodobné, Ze rovnaky pocit pris-
lugnosti k subkultire ma aj posluchac, ktory si ako jeden z méla zasvitenych takito
nahravku vypocuje na Youtube. Napriek tomu, Ze prostrednictvom komentarov
v tomto socidlnom médiu moze s inymi ¢lenmi subkultdry aj priamo komunikovat,
a tak posilnovat pocit prislusnosti k skupine. Azda aj preto sa v poslednych desatro-
¢iach pojem subkultira pouziva coraz menej a nahradza ho ovela neutralne;jsi pojem
scéna.

Koncept extenzie osobnosti dnes zahfna nielen materidlne predmety, ale aj digi-
talne objekty. Sebaprezentdcia sliziaca manazovaniu svojej identity prebieha aj vo
virtudlnom priestore. ,,Sme to, ¢o postujeme” (Siddiqui — Turley 2006, 648). Novou,
no pre mladsie generacie zdsadnou zlozkou identity su profily na socialnych sietach,
blogy, avatary v interaktivnych hrach, odlozené subory a adresare obsahujuce dolezité
prijaté alebo odoslané emaily a sms spravy. V suvislosti s elektronickym prostredim
preto mozeme hovorit o virtualnej identite alebo online identite. Ako upozornuje
John Suler, elektronické prostredie umoznuje ,,dekonstrukciu® osobnosti, pretoze jej
rozne zlozky sa mozu rozvijat v roznych online prostrediach. ,To moze dat ludom
moznost, aby vyjadrovali a odkryvali aspekty svojej identity, ktoré nevyjadruji vo
svete tvarou v tvar® (2002, 456). V realite moze mat jedinec len identitu, ktora nie je
v apriérnom rozpore s jeho viditeInym socialnym postavenim a zovnajskom (Zhao
- Grasmick — Martin 2008, 1817). Zato vo virtualnom prostredi moze zaujat fubo-
volnu identitu, akd toto prostredie umoznuje. Preto sa domnievame, Ze v porovnani
so spravanim v realite moze profil na socialnej sieti ¢i avatar vo virtudlnej hre podat
o svojom majitelovi hlbsiu, hoci nie komplexnejsiu spravu, pretoze odkryva aj vrstvu
tuzob a fantazii ukrytych az kdesi na hranici podvedomia. V online prostredi sa teda
mozu nachddzat naozajstné extenzie osobnosti.

Ak st materidlne zbierky ndstrojom budovania osobnosti dovnutra i navonok,
digitdlne zbierky plnia tato funkciu prinajmensom rovnako dobre. Prezentdcia
seba a svojej zbierky prostrednictvom elektronického média alebo socidlnej siete
to umoznuje robit ovela jednoduchsie a cielenejsie. Aj vyskum potvrdil, Ze mladez
si viac ceni tie svoje digitalne objekty alebo zbierky, ktoré ziskali na socidlnej sieti
spatnu vazbu, napriklad vo forme komentarov alebo ,,lajkov* (Odom - Zimmerman
- Forlizzi 2011). Manazment virtudlnej identity sa teda odohrava v bezprostrednom
dialégu s okolim, ¢o je viak trend, ktory plati pre suc¢asnu spolocnost vieobecne.
Napriklad spotrebitelské vyskumy mladych Iudi v novom miléniu ukazali, Ze gene-
racia odchovana na socidlnych sietach je kompatibilna s dematerializovanym sve-
tom aj z hladiska svojich spotrebitelskych preferencii a hodnot, pretoze to, ¢o pre
jej rodic¢ov pri nakupovani znamenala moznost vidiet tovar a dotknut sa ho, teda
prist do kontaktu s materialitou veci, je nahradené hodnotou dostupnosti infor-
macii o produkte, ktoré je mozné ziskat zo zakaznickych online hodnoteni (Peter-
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son 2013). Bezprostrednu ,materialnu® skusenost nahradila dovera v informadcie
a medialne sprostredkovanie.

ZAVEROM: DIGITALNE ZBIERKY AKO POZOSTALOST?

Zbierky materidlnych a digitalnych artefaktov sa mozu objavovat aj v bezprostred-
nej situacii (kultdrneho) dedi¢stva po predkoch, teda ako pozostalost. Preberanie
predmetov do pozostalosti je proces, v ktorom informacie, hodnoty a spomienky
(ako zlozky identity) st prenasané v case smerom od minulych generacii k budtcim.
Tento proces je selektivny a subjektivny, ako aj zbierky boli vytvarané subjektivne.
Emociondlne a hodnotovo najcennejsou zlozkou dedi¢stva je prave to, ¢coho finan¢na
hodnota je takmer nulova - rodinné fotografie, koreSpondencia, spomienkové pred-
mety, videozdznamy a podobne. Coraz vi&sia cast tychto médif bude mat digitdlnu
formu. ,,Digitdlna akumuldcia je dobre zdokumentovany fenomén, ale objavi sa
v inom svetle, ak je postaveny do kontextu pozostalosti“ (Gulotta et al. 2013, 1819).

Nikto z nds zatial nema zovseobecnitelné skusenosti s dedenim digitalnych arte-
faktov a zbierok, preto ani nemozeme predpokladat vzorce, podla akych takéto dede-
nie bude prebiehat. Dame svojim dedicom hesla k pocitacom, socidlnym sietam
a tloziskam alebo sa virtudlne zlozky nasej osobnosti stratia? Siddigiu a Turley vo
svojom vyskume objavili, Ze ludia maju podstatne silnejsiu emocionalnu vézbu na
materialne objekty nez na virtualne. To sa prejavuje aj pri vymazavani ¢ize likvidacii
virtudlnych objektov (2006, 648). Ludia sa zrejme nebudu starat o zdedené nepre-
hladné masy neusporiadanych digitalnych objektov s rovnakou pietou, s akou by sa
starali o ich analégovych predchodcov.

Hoci v kore$pondencii na papieri boli komunikované také isté obsahy ako dnes
v elektronickych remediaciach (napriklad email), listy su cennou zlozkou dedi¢stva,
zatial ¢o emaily s najvac¢Sou pravdepodobnostou do procesu dedenia vobec nevstupia.
Vyskum ukazuje, Ze ludia v si¢asnosti nemaju zaujem odovzdavat dedicom ani svoje
hesla na vstup do osobnych t¢tov na socialnych sietach, nepaci sa im myslienka, Ze
by ich deti raz mohli mat neobmedzeny pristup k tymto informaciam (Gulotta et al.
2013, 1820). Uvedené zistenie je v zjavhom rozpore s predstavou frivolnej disinhibi-
cie, s akou Iudia zvyknu vystupovat na internete.

V buducnosti zrejme nevyjde knizne (nech uz bude médium knihy akékolvek)
korespondencia vyznamnych osobnosti post mortem, pretoze emaily nepreziju svo-
jich pisatelov. Aj sociolog a politik Fedor Gaél svoju (prostrednictvom elektronickej
posty uskuto¢novanu) polemiku s mladym narodnym socialistom Matejom pripravil
na knizné vydanie velmi promptne, pretoze chcel oslovit ¢itatelov tu a teraz. Tlacou
vychadzali a vychadzaji aj denniky osobnosti, lenZe aj tie dnes uz remediovali do
podoby blogov, ktorych zdkladnou vlastnostou je prave rychla reakcia. Je vak velmi
zaujimavé, Ze v sucasnosti paralelne prebieha aj inverzny proces remediacie z elek-
tronického do starsieho tlaceného média, ved ispe$né a zaujimavé blogy vychadzaju
ako knihy. Inverzny je vak spravidla aj proces premeny autora textu na autoritu,
pretoze relativne neznamy bloger sa prave vdaka vydaniu tlacou stava spoloc¢ensky
akceptovanou autoritou, ¢o zasa z iného hladiska potvrdzuje, Ze identicky obsah na
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analégovom médiu je (nadalej) ,hodnotnejsi“ nez na digitdlnom.
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Tézy nasho prispevku boli limitované sti¢asnostou, skisenostou sucasnika a cito-
vanymi sic¢asnymi vyskumami. Obsahom média je vzidy aj to, Ze meni ludi a svet,
v ktorom je vyuzivané. Preto je mozné, ze buduci vyvoj bude iny, nez sa dnes domnie-
vame. Iny pristup v porovnani so svojimi rodi¢mi k digitdlnym obsahom a artefak-
tom moézu mat digitdlni domorodci milenidlnej generacie, kedZe zostarnu v pro-
stredi, kde uz takmer v$etky dokumenty o svojom Zivote a vyvoji identity budid mat
vyhradne v elektronickej podobe. Lenze predbezne pre tuto generaciu plati, Ze nedo-
cenuje zmysel a vyznam prenosu kultirneho dedi¢stva v ¢ase a viac sa ststreduje na
aktudlne zdielanie obsahov v priestore.

Prenos hodnot a informacii v ¢ase je podmieneny prevladajicou kultdrou. Ludia
oralnych kultar by boli najradsej uchovali véetko, lenze na to nemali potrebné média.
Kultary pisma selektivne uchovavali to, ¢o povazovali za najhodnotnejsie. Aj kyber-
kultura digitalneho sveta si bude musiet najst svoj modus operandi.
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Private collections of digital artefacts in the processes of dematerialization
of culture

Digital artefact. Digital possessions. Dematerialization. Remediation.

The digital remediation of collections is also the dematerialization of these collections. Con-
currently with large national and international projects of digitization of cultural heritage,
family and personal possessions like photograph albums, videos and letters are also remedia-
ted. The meaning of these objects originated in their own context and is linked to their emo-
tional surplus value. These collections participate in the creation of the identity of the pro-
prietor. When cultural content loses its material medium, in some circumstances it loses also
its aura - it is no longer an artefact.
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